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ASOCIACION SALVADORENA DE MEDIOS

DE PUBLICIDAD EXTERIOR
(ASMEPEX)

Sobre Nosotros:

Nuestra Asociacion se ha creado con el objetivo de promover, defender y fortalecer la industria de la publicidad
exterior y los intereses gremiales de nuestros asociados, armonizando las relaciones entre los mismos y contri-
buyendo a que el medio se desarrolle respetando las regulaciones que rigen la industria.

Mision:

Impulsar, promover, reforzar y mantener el desarrollo exitoso del negocio de la publicidad exterior en nuestro
pais, asi como proteger los intereses de nuestros agremiados, asegurando que se cumplan con las normas y
regulaciones éticas y legales del medio.

Vision:

Unir y respaldar el liderazgo de las empresas de publicidad exterior agremiadas, basados en los estandares
éticos que rigen los estatutos de nuestra asociacion.

Empresas Asociadas:

» Arte Comercial » Cromatica

» Publimovil » Servicios Integrales de Publicidad
* Colite »HTV

> Color Visién > Estacion Visual

* Anunciadora Salvadorena * Perfiles Internacionales



Organizacion

Junta Directiva2011:

Presidente: José Tomas Peralta — Publimovil

Vicepresidente: Eduardo Avendario — Servicios Integrales de Publicidad
Secretario: Rodrigo Sol — Arte Comercial

Tesorero: Rodrigo Aguilar - Colite

Primer Vocal: Javier Schlageter — Cromatica

Directora Ejecutiva: Nancy Cortez

Directores Suplentes 2011:

Claudia Mejia — Color Vision

Noel Diaz - Anunciadora Salvadorena
Enrique Pineda - HTV

José Carlos Aguilar — Perfiles Internacionales
Ricardo Garcia Prieto — Estacion Visual

Comités DeTrabajo:

Comité de Regulaciones: Comité de Comunicaciones y Servicios:
Javier Schlageter-Cromatica Presidente: Rodrigo Sol-Arte Comercial
Tomas Peralta-Publimovil Noel Diaz-Anunciadora Salvadorefia
Rodrigo Aguilar-Colite Eduardo Avendaro

Claudia Mejia-Color Vision Ricardo Garcia Prieto

Enrique Pineda-HTV José Carlos Aguilar
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Proyeccion Institucional

Creacion de Logo Institucional:

Una de las primeras acciones que se realizé en comun acuerdo con los socios, fue la creacién y eleccién del Logo
gue representaria a la Asociacion por el resto de su existencia.
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Sello de Pertenendia:

Asi mismo se decidio crear un Logo que todos los pertenecientes a la Asociaciéon pudiesen utilizar como sello de
pertenencia para colocarlos en su papeleria de ASMEPEX, firmas de correos electrénicos y en todas las estructu-
ras publicitarias de su empresa. Esto permite diferenciarse de aquellas empresas que no pertenecen a nuestra
asociacion siendo muchas de ellas, empresas ilegales que no cumplen con los requisitos que exige el medio o
que de alguna manera estan contribuyendo a generar mas desorden en la via publica. El Sello Verde de ASME-
PEX es el icono de pertenencia que ademas significa que dicha empresa contribuye al restablecimiento del
orden en la via publicay al respeto del medio ambiente.




Gestiones y Relaciones

Gubernamentales

Con el objetivo de dar a conocer la existencia de nuestra Asociacion e interceder por aquellos temas que afectan
6 benefician a la industria de la publicidad en exterior, ASMEPEX tuvo acercamientos con los
siguientes organismos de gobierno:

ASMEPEX & Ministerio de Obras Publicas

- % A inicios del 2011 el MOP inicié su plan piloto “Carretera Libres de Publici-

- | dad” que consistia en retirar toda estructura publicitaria colocada en dere-
S | chode via en carretera que conduce de San Salvador a La Libertad, Carretera
de San Salvador a Santa Tecla y Carretera de San Salvador a Comalapa (mas
de 1280 estructuras publicitarias) ASMEPEX ante dicha problematica, se
reunié con el Viceministro de Obras Publicas, para informarlo sobre la
existencia de nuestra gremial y defender nuestros derechos, haciendo valer
los permisos otorgados por las municipalidades, siendo éste el requisito
establecido por el mismo Ministerio en el articulo 49 de la ley de carreteras y

caminos vecinales .

g

Este tema se estuvo cabildeando con el Director de Carreteras y Caminos Vecinales en varias reuniones, lo que
permitid conocer una mejor manera de abordar la problematica y definir las acciones que como Asociacion
debiamos ejecutar.

ASMEPEX & Alcaldias Municipales:

Este ano ASMEPEX sostuvo reuniones con la Alcaldesa de Antiguo Cuscat-

lan, su Concejo Municipal y la Comision de rétulos, al igual que con la Alcal-

dia de San Salvador, Santa Tecla y Soyapango; en las reuniones se presenté

la gremial, sus acciones a realizar, y se propusieron temas que necesitan
trabajarse de la mano con ellos para contribuir con el ordenamiento y com-

0¥ batir con las empresas informales que generan mas
Concejo Municipal de San Salvador . .
2009-2012 desorden y devaluan el medio.
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Gestiones y Relaciones

Gubernamentales

Acercamiento con Comures:

En el mes de Octubre, ASMEPEX se reunié con la Junta Directiva de la Corpo-
racion de Municipalidades de la Republica de El Salvador, para exponerles
los temas que como ASMEPEX y COMURES deben trabajar de la mano en
beneficio mutuo.

Esta reunion ha sido el primer acercamiento que como sector realiza y se
espera seguir teniendo éstas reuniones que inauguren procesos de nego-
junta directiva comures ciacién entre ambas partes.

Gestiones con Asamblea Legislativa:

Con el Fin de buscar apoyo y asesoria en temas que atentaban con el sector que como gremial representamos,
ASMEPEX tuvo acercamiento con Diputados de la Asamblea Legislativa y Personas que bajo su perspectiva
politica pudieron brindarnos diversas opiniones y apoyo que aportaron positivamente al tratamiento de
conflictos que ASMEPEX tuvo en su momento.

Denuncias ante Municipalidades:

Durante todo el afo, ASMEPEX realizé varias gestiones ante los respecti-
vas comitivas reguladoras de las Alcaldias, para denunciar aquellas
estructuras ilegales colocadas en diversos sectores. Con esto se logra que
hoy en dia exista un ente encargado de velar porque las Alcaldias le den
seguimiento a los procesos que regulan y sancionan aquellas estructura
ilegales que generan mas desorden. Asi mismo se ha brindado apoyo a
empresas agremiadas para que las Alcaldias Municipales agilicen los
procesos de resolucion de aquellos casos en que los agremiados se han
visto afectados por irregularidades en sus sitios o en diversos procesos
con las autoridades municipales.
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ASMEPEX en pro al Restablecimiento
del Orden en la via publica

Nuestra Asociaciéon esta conciente de la importancia de restablecer el
orden en la via publica, y debido a que el desorden ha sido generado por
razones como el irrespeto a las regulaciones que exige el medio, la existen-
cia de empresas ilegales, la contratacion de publicidad ilegal realizada por
los clientes y el bajo desempefo autoritario por parte de algunas Alcaldias.
ASMEPEX ejecuté un plan de acercamiento con éstos 3 actores con el finde
generar conciencia sobre el tema y realizar esfuerzos en conjunto para
contribuir con el restablecimiento del orden en la via publica, manejandolo
de la siguiente forma:

Alcaldias Municipales:

Este afo nuestra gremial ha visitado varias Alcaldias con las que se mantienen relaciones para lograr adelantos
sobre el tema del érden y a su vez se ha estado en contacto con las municipalidades informandoles constante-
mente sobre aquellas estructuras que aparecen de forma ilegal en la via publica. Ambas acciones siguen en
desarrolloy se pretende con ellas evitar que las empresas irrespeten las ordenanzas municipales y cumplan con
los requisitos que exige el medio.

Agencdias de Publicidad:

ASMEPEX visitd 15 agencias de publicidad en las cuales se solicitd apoyo a los Directores de Medios sobre lo
importante que es contratar los servicios de publicidad exterior con empresas que si cumplen con las normati-
vas publicitarias y que si cuentan con sus licencias y permisos requeridos. ASMEPEX hoy en dia lleva un registro
de aquellas estructuras ilegales y ésta informacion es trasladada a agencias de publicidad para evitar que su
marca se encuentre en alguna de éstas.

Clientes Directos:

De la misma forma ASMEPEX ha mantenido y seguird manteniendo contacto con los encargados de contratar
publicidad exterior de las empresas para que formen parte de nuestros esfuerzos al no contratar publicidad que
incumpla con la normativa o cuyas empresas no estén legalmente establecidas.



Creacion de Pagina Web

Luego de definir la linea grafica que regiria la imagen institucional de la Asociacién, se pasé a la creacion de la
pagina web que contiene informacién basica e inicial de ASMEPEX, dando a conocer las empresas pertenecien-
tes a la gremial, la mision-vision, los requisitos para formar parte a la Asociacion, beneficios percibidos, informa-

cién sobre publicidad en exterior, etc.

BICIO | MOSOTROS | AGAEMIADOS | RECURSDS | CINTACTD
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Lanzamiento de Campana

En vista que nuestra industria estaba siendo afectada por noticias en periodi-
cos nacionales, que mostraban Unicamente los casos negativos y problemas
que nuestra industria ha estado experimentando durante este tiempo, influen-
ciando de manera negativa la percepcion que las personas ASMEPEX decidio
lanzar una campana en medios externos que mostrara los diversos beneficios
gue como sector generamos al pais y a nuestra poblacion.

La campafa estuvo presente en vallas y pasarelas digitales de zonas con mayor trafico vehicular. Esta accién
marcé el inicio de nuestra labor como Asociacién, ya que fue la primera vez que como medio de comunicacion
estrechd sus lazos con la mayor parte de las empresas del rubro, para dirigirse a la poblacién salvadorefia y
emitirles un mensaje positivo sobre los aportes que genera la industria de la publicidad en exterior.

Esta accién estuvo acompanada de entrevistas radiales en las cuales se dio a conocer tanto la Asociacion,
como el concepto de la campana, sus objetivos y los diversos puntos en donde la poblacién salvadorena
podia apreciar esta campana. Asi mismo ha permanecido expuesta en el sitio web de ASMEPEX.

MICID | NOSOTROS | AGREMIADOS | RECURSOS | CONTACTO

ESTA VALLA

PRODUCE

Emepex empleo PARA FAMILIAS
alld
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Gestiones y Relaciones

Como acciones de Responsabilidad Social y debido a las intensas lluvias
§ que recibi6 nuestro Pais en el mes de octubre catalogadas como uno de
los eventos meteoroldgicos mas destructivos de la década de los 90s.
{ ASMEPEX se solidarizé con la causa donando lonas a los distritos y centros
- | de acopio del pais, las lonas sirvieron para proteger de la lluvia a varias
familias que perdieron por completo sus casas e incluso contribuyeron a
preparar aquellas familias que viven en casas cuyos techos son elabora-
dos de materiales muy vulnerables a las tormentas.

Acuerdo de Confidencialidad:

Conociendo sobre la importancia de la informacién que
en algunos casos se comunica en las diversas reuniones
con el fin de resolver problemas o mejorar los procesos
comerciales y de distinta indole de la industria de la
publicidad exterior, se elaboré un acuerdo de confiden-
cialidad que pudiese proteger y respaldar el compromi-
so verbal de cada uno de nuestros socios a no divulgar ni
compartir la informacién confidencial que es expresada
en algunos casos.
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Actualizacion de Trafico Vehicular

Uno de los recursos que es de suma importancia para nuestro sector es el contar con los datos del trafico vehicu-
lar actualizado. Esta informacion permite demostrar a todos los clientes cudles son las zonas con alto porcentaje
de visibilidad para colocar publicidad en exterior debido a la cantidad de vehiculos que transitan en las diversas
zonas. Los ultimos datos de tréafico vehicular con que se contaba eran del afio 2007. Ahora con la informacion
actualizada hasta el 2011 resultard también de gran ayuda y respaldo para que las agencias de publicidad justifi-
quen la participacion de nuestro medio en el plan de medios de sus clientes.

Esta informacién esta presente en la pagina web de ASMEPEX para que desde ahi los usuarios puedan accesar a
ella cuando sea necesario.

TRAFICO VEHICULAR

TRAFICO PROMEDIO DIARIO ANUAL 2011

NOMBRE

25 Ave. Norte

49 Ave. Sur

59 Ave. Sur

75 Ave. Sur

87 Ave. Sur

Alameda Dr. Manuel Enrique Araujo
Alameda Juan Pablo ||
Alameda Roosevelt

Autopista a Comalapa

Ave. Las Amapolas

Ave. Masferrer Norte

Ave. Masferrer Sur

Boulevard Constitucion
Boulevard Los Héroes
Boulevard del Ejercito
Boulevard El Hip6dromo
Boulevard Los Préceres
Boulevard Venezuela

Calle LA Mascota

Calle San Antonio Abad

Final Calle, Residencial La Cima
Paseo General Escalon
Prolongacion Avenida Masferrer Norte
Troncal del Norte

MUNICIPIO

SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR
SAN SALVADOR

TPA 2011

43,120.80
66,766.80
36,967.20
44,829.60
25,659.60
48,392.40
68,086.80
40,090.80
30,760.80
41,766
32,740.80
38,792.40
44,184.00
47,683.20
77,169.60
44,252.40
106,752.00
39,392.40
18,346.80
53,666.40
18,054
33,614.40
16,482.00
24,934.80




Representatividad de estructuras

_ASMEPEX

Con el objetivo de conocer el nivel de representatividad y presencia que todas las estructuras publicitarias de
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nuestras empresas asociadas tienen a lo largo del territorio de nuestro Pais, se contabilizé las vallas, mupies,
pasarelas y pantallas pertenecientes a cada empresa para luego conglomerarlas y obtener los resultados que a

continuacion se detallan:
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Declaraciones de Asmepex

En vista que los medios de comunicacién sobre todo la prensa escrita, realizaron fuertes sefialamientos que
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en periodicos nacionales.

afectaban negativamente la industria de la publicidad exterior, debido al plan piloto“Carreteras Libres de Publi-
cidad” que el MOP anunciaba, con la finalidad de desinstalar todas las estructuras publicitarias ubicadas en
derechos de via. ASMEPEX intervino ofreciendo entrevistas con dicho medio para exponer sus opiniones en
defensa del tema y sugiriendo soluciones que encaminaran un mejor resultado sin perjudicar altamente a las
empresas que ofrecen los servicios de pubI|C|dad en exterlor A contmuauon se muestran algunas declaracio-

nes:

Os'demmmnm

Empresas de publlcldad megan
que se anuncienilegalmente

» L.a Asmepex rechazd
los sefialamientos del

MOP que indican quela
‘mayoria de empresas

viola Ley de Carreteras
y Caminos Vecinales

ElDiario de Hoy

Representantes de la Asociacion
Salvadorefia de Medios de Publi-
cidad Exterior (Asmepex) cues-
tionaron al Ministerio de Obras
Publicas (MOP) por promover
un proceso de retiro de vallas y
mupis, bajo el argumento de que

las compaiijas violan el articulo

26 de la Ley de Carreteras y Ca-
minos Vecinales.

Este inciso establece que no se

permite la instalacion de anun-
cios o rétulos dentro del derecho
de via ni sobre seifiales de tréinsi-
to. Tampoco sobre los postes de
servicio publico, piedras y muros
que estén dentro del derecho de
via, ni sobre el pavimento.
Tomas Peralta, presidente de
la Asmepex, que aglutinaallem-
presas de publicidad exterior,
admitié que si ha habido desor-

den dentro de la via publica por

parte del sector de publicistas.

No obstante, rechazd los se-
fialamientos que, desde diciem-
bre pasado, esta haciendo el
MOP al decir que la mayoria de
empresas de publicidad tienen
ilegalmente sus anuncios sobre
los derechos de via, por lo que
deben ser removidos.

“No estamos de acuerdo con
que se diga que estamos traba-
jando ilegalmente porque si lo
estamos haciendo en base a la
Ley. Tenemos los permisos mu-
nicipales que han sido faculta-
dos por el Coédigo Municipal, y
este esta en la misma jerarquia
que la Ley de Carreteras y Cami-
nos Vecinales”, dijo Peralta.

En contraste, Ricardo Roque,

coordinador legal de Obras Pa-

blicas, ha manifestado en reite-
radas ocasiones que en el caso
de la publicidad colocada sobre
los derechos de via no son vali-
dos los permisos extendidos por
las alcaldias.

La razon, segan Roque, es
porgue estos tramos de carrete-
ra estén, exclusivamente, bajo la
administraciéon del MOP, por ser
la entidad que les da manteni-
miento aunque se encuentren
dentro de determinado munici-

pio. “No es posible que el dinero
que pagan las empresas por te-
ner un anuncio en los dérechos
de vias vaya a parar a las alcal-
dias y a lahora de ejecutar algiin
proyecto sea el MOP el que de-
ba financiarlo”, indicé Roque.
Los agremiados de la Asme-
pex coinciden en que es necesa-

“ rio que en el proceso de ordena-

miento de las vallas que est4 ha-
ciendo el MOP se incluya a las
alcaldias, para que junto a las
empresas de publicidad traba-
jen con un mismo objetivo: or-
denar la colocacion de estructu-
ras publicitarias.

Rodrigo Aguilar, otro repre-
sentante de la Asmepex, asegu-
r6 que hay muchas empresas de
publicidad que no pagan tasas a
las alcaldias por anunciarse en
la via publica, lo que fomenta la
competencia desleal. A su jui-
cio, siexistiera coordinacidn en-
tre el MOP vy las alcaldias, las
compaiiias que operan bajo la
ilegalidad serian las primeras a
las que deberia exigirseles que
remuevan sus anuncios.

“Es injusto de que se nos me-
ta a todas en el mismo guacal,
cuando hay muchas que no pa-
gan ni tienen los permisos”, re-
proché Aguilar. :
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Inclusion y participacion

en diversos sectores

A pesar de tener solo un aflo de que ASMEPEX ha reactivado su funcionamiento, durante este afio ha sido una
Asociacion cuya opinion ha sido tomada en cuenta para conocer la opinidon de nuestro sector ante temas de

interés social, politico y empresarial.

Mecanismo Permanente de Dialogo Publico-Privado
para el Municipio de San Salvador

ASMEPEX fue de las gremiales empresariales invitadas al lanzamien-
to de este mecanismo de didlogo, con el fin de estimular y facilitar la
participacién y opinién de nuestro sector en la ejecucion de proyec-
tos de desarrollo econémico y social del municipio de San Salvador.
Para el disefo del mecanismo de didlogo, la municipalidad de San
Salvador junto con la USAID realizé diversas consultas con organiza-
ciones del sector privado, incluyendo nuestra Asociacion. Estas
consultas generaron valiosa informacion sobre los problemas que
mas afectan a nuestra industria, y la competitividad del municipio
de San Salvador, permitiendo sugerir las alternativas de solucion
gue podrian ponerse en practica no sélo para mejorar el desarrollo
del municipio, sino también los procesos internos existentes entre
nuestro sector y la Alcaldia Municipal de San Salvador.

Visitas del sector politico y privado

EL Ingeniero Jorge Daboub se reunio
con ASMEPEX a finales del mes de
Abril, con el fin de solicitar nuestro
apoyo ante su candidatura como Presi-
dente de la Asociacién Nacional de la
Empresa Privada (ANEP).

En ésta reunion se le dio a conocer los

Siendo el 2011 la antesala de las
elecciones a Diputados y Alcal-
des de El Salvador, Steven
Kawas, candidato a Alcalde de
Antiguo Cuscatlan también se
hiso presente, para solicitar
nuestro apoyo y conocer cuales

problemas que el sector experimenta- son a nuestro juicio los procedi-
ba y se comprometié a brindarnos el mientos que consideramos la
apoyo que hasta el momento nuestra municipalidad necesita mejorar
gremial ha podido obtener en la reso- para la resolucién de conflictos.

lucién de conflictos y asesoraria en los
temas de nuestra competencia.
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Relaciones con Gremiales Empresariales

ASMEPEX & ANEP

Durante los ultimos meses del ano ASMEPEX comenzé a formar parte de los miem-
bros de la Asociaciéon Nacional de la Empresa Privada y con ello se logré obtener
apoyo en reuniones en las que se brindd asesoria legal para aquellos temas que
afectaban a nuestra industria en ese momento; como lo fue las acciones que el
MOP realizaba con su Plan Piloto “Carreteras Libres de Publicidad”.

ANC_p Estas asesorias permitieron que ASMEPEX obtuviera un punto de vista externo

sobre qué otras acciones estratégicas podiamos realizar para resolver dicha situa-
cion que afectaba a nuestro medio en esos momentos.

ASMEPEX & ASAP

En el primer semestre del afio, ASMEPEX se reunié con la Junta
Directiva de la Asociacién Salvadorefia de Agencias de Publici-
dad para dar a conocer la gremial y hacerles conciencia de la
Asociadtn Salvedoreia — hecesidad de que ASAP y ASMEPEX trabajen de la mano infor-
de Agencias de Publicidod . . . .
mando a sus clientes sobre laimportancia de contribuir al resta-
blecimiento del orden, al contratar los servicios de publicidad
en exterior de sus marcas Unicamente con empresas que estan
legalmente establecidas.

En los ultimos meses del afio, ASMEPEX y ASAP también sostuvieron reuniones con el fin de realizar un acuerdo
entre ambas gremiales, que permita modificar y mejorar los procedimientos de créditos y mejorar los procesos
comerciales entre las agencias asociadas a ASAP y las empresas pertenecientes a ASMEPEX



Resumen de Logros obtenidos al 2011

CRECIMIENTO DE ASMEPEX CON EL INGRESO DE 10 EMPRESAS ASOCIADAS.
CONTRATACION DE DIRECTORA EJECUTIVA

CREACION DE PAGINA WEB

LANZAMIENTO DE CAMPANA SOBRE LOS BENEFICIOS SOCIALES QUE GENERA-
MOS COMO SECTOR.

CREACION DE COMITES DE TRABAJO

ELABORACION DE REGLAMENTO INTERNO

ESTABLECIMIENTO DE RELACIONES CON ALCALDIAS MUNICIPALES
CONTRATACION DE SERVICIOS DE ASESORIA LEGAL PARA LOS DIVERSOS CASOS
NECESITADOS.

DEFENSA DE DERECHOS ANTE EL VICEMINISTRO DE OBRAS PUBLICAS Y DIRECTOR
DE CARRETERAS Y CAMINOS VECINALES SOBRE LA IMPLEMENTACION DEL PLAN
PILOTO“CARRETERAS LIBRES DE PUBLICIDAD”

REUNION CON COMURES PARA EXPLICARLES LA AFECTACION DE SUS COMUNAS
ANTE LOS PLANES DEL MOP

PERTENENCIA A ANEP COMO MIEMBRO ACTIVO

APQYO RECIBIDO POR PARTE DE ASAMBLEA LEGISLATIVAYY ANEP ANTE SITUACION
DEL MOP

DENUNCIAR ESTRUCTURAS ILEGALES DE DIVERSAS MUNICIPALIDADES
ACERCAMIENTO CON ASAP

ACTUALIZACION DE TRAFICO VEHICULAR AL 2011

CONVENIO DE CONFIDENCIALIDAD ENTRE AGREMIADOS

CUANTIFICACION DE ESTRUCTURAS QUE REPRESENTA ASMEPEX
CUANTIFICACION DE IMPUESTOS GENERADOS A ALCALDIAS DE SANTATECLA, SAN
SALVADOR, ANTIGUO CUSCATLAN
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